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Hoogwaardig hergebruik
Begripsvorming en aangrenzende thema’s:

q Twee of meerdere levenscycli

q Behouden of verbeteren van de ‘waarde’ van bouwproducten

q Uitwisseling producten tussen projecten/ gebiedsniveau

q Kennisuitwisseling

q Ambities en prestaties meenemen inkoop- en aanbestedingsprocessen

q Ambitie en leren bij sloop- en beheer opgaven

q Inzetten vanuit de ontwerpopgave

q Garantie (UPV, horizontale ondergrens)

q Subsidie (MIAVAMIL)

q Zichtbaarheid, vindbaarheid, verkrijgbaarheid (marktplaatsen)

q Vergelijkbaarheid (waardering: kwaliteit, milieuvoordeel, arbeidsinspanning, schaalbaarheid, true-pricing)

q Wet- en regelgeving!

DOORLOPEND (WILLEN) LEREN DOOR TE DOEN . . . . 



Hoogwaardig hergebruik
Deliverables - | inzichten uit vooronderzoek | Perspectief OG - ON

q  Meest voorkomende materiaalstromen/ productgroepen/ producten . . . . 

q Waar zit de grootste impact?

q  Waar vind ik de ‘gebruikte producten’

q  Gebruikte producten blijven op het schap liggen?

q Synergie energie & circulariteit  . . . . . . . . 

q Maken van afwegingen . . . op de verschillende doelen  . . . . .

ZIJN WE ECHT MET ELKAAR IN GESPREK . . . . 



Inzichten
OPDRACHTGEVERS

q Verdeeld aanbod maakt het niet makkelijk

q  Aanbod van generalisten (breed) en specialisten (small)

q  Behoefte aan vergelijkbaarheid

q  In gesprek gaan met producenten/ leveranciers geeft het echte 

     inzicht in wat er kan, opdrachtnemers werken soms ‘remmend’

q  Hergebruiken ‘eigen assets’ nog ongewoon
q  Aanpak voor productgroepen - plafond, vloeren, dakbedekking, tussenwanden

q  Voor productiegroep hout,  ‘installaties’ groeit belangstelling (en aanbod)

q  Wordt zeer divers geoefend, behoefte aan ‘samenbrengen ervaringen’

q  Laagdrempelig netwerken/ matchmaking gaat belangstelling verder aanjagen

q  Werk maken van prestatie afspraken . . . . (rapportages!)



Inzichten
PRODUCENTEN/ LEVERANCIERS

q Hoe denkt een architect mbt hergebruik?

q  Aanbod blijft op de schappen liggen – Hoe samen beter vraag mobiliseren?

q  Behoefte aan vergelijkbaarheid (met nieuw)

q  OG die in gesprek gaat met producenten/ leveranciers geeft versnelling in het 

     herdefiniëren van een goede uitvraag

q  Ondersteunen bij hergebruik ‘eigen assets’ nog ongewoon

q  Wordt zeer divers geoefend, behoefte aan ‘samenbrengen ervaringen’

q  Laagdrempelig netwerken/ matchmaking gaat belangstelling verder aanjagen

q  Werk maken van prestatie afspraken . . . . (rapportages!)





WAAR STA JE?

Wat 
beweegt 
mensen?

Wat brengt 
mensen in 
beweging?



DEELNAME – 2DE FASE – BETER BENUTTEN

# HOOGWAARDIG HERGEBRUIK FUNDERING & CASCO
 AFWEGINGSMODEL 
 EENDUIDIG BEPALEN CO2 BESPARING  en KOSTEN

# HOOGWAARDIG HERGEBRUIK BALKHOUT
 VERDER AANJAGEN VAN KETENSAMENWERKING (VOLUME)
 VERKENNEN VAN EEN NORMDOCUMENT HERGEBRUIK (BRL?)

# HOOGWAARDIG HERGEBRUIK ‘INSTALLATIE (-ONDERDELEN)’
 LEVENSDUURVERLENGING (CV-KETELS + KABELGOTEN)
 FORMULEREN HERGEBRUIK GESTUURDE UITVRAAG obv MILIEU-IMPACT

UITGANGSPUNT: HOOGWAARDIG HERGEBRUIK VAN ‘EIGEN ASSETS’
  PRAKTISCHE HANDREIKING - VERSCHOLEN POTENTIEEL AANMELDEN 

VIA QR-CODE



SAMEN-WERKEN AAN VERBETERPOTENTIEEL!
WAAR WIL JIJ JE AAN VERBINDEN?

WAT IS JE HULPVRAAG?

Vragen:
Wytze Kuijper
Bureau ZOOOW! | building formats
wytze@zooow.nl
06.22968568

mailto:wytze@zooow.nl

